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GRADSKO VIJEGE

Broj: 01-GV-02-1058-1/22
Datum, 29.06.2022. godine

Shodno odredbama ¢lana 26. stav 1. tacka 2. Statuta Grada Sarajeva (,,Sluzbene novine Kantona
Sarajevo®, broj 34/08) i ¢lana 148. Poslovnika Gradskog vije¢a Grada Sarajeva (,,SluZbene novine
Kantona Sarajevo®, br. 28/09, 11/20 i 19/20), na 17. sjednici Gradskog vijea Grada Sarajeva,
odrzanoj 29.06.2022. godine, predsjedavaju¢i Gradskog vijeéa Grada Sarajeva Jasmin
Ademovi¢ uputio je inicijativu sljedeéeg sadrZaja.

Potrebno je da nadleZni organi Kantona Sarajevo i KJKP ,Rad“ d.o.o. Sarajevo provedu
kampanju/projekt ,,Mi smo Sarajevo* —,,Mi smo Rad“ koja ima dva osnovna cilja, a to su povecanje
prepoznatljivosti firme (brand awareness-a) i edukacija stanovni$tva o KJKP ,,Rad“.

Inicijativa je u prilogu ovog akta.

PREDSJEDAVAJUCI GRADSKOG VIJECA

Jasmin Ademovié, s.r.

Prilog: Inicijativa
Dostaviti:

- Ministarstvo komunalne privrede, infrastrukture, prostornog uredenja, gradenja i zastite
okoli$a

- KJKP ,Rad“ d.o.0. Sarajevo

- Gradonacelnici, na znanje

- Evidenciji

- ala

Adresa: Hamdije KreSevijakovica 3
71000 Sarajevo, BiH

Tel: +387 33 216 659

Fax: +387 33 205 874

Email: gsgv@sarajevo.ba

Web:  gradskovijece.sarajevo.ba
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Jasmin Ademovié, predsjedavajudi Gradskog vijeca Grada Sarajeva
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U skladu sa Statutom Grada Sarajeva i Paslovnikom Gradskog vijeca, u funkciji gradskog
vije¢nika, podnosim inicijativu nadleinim organima Kantona Sarajevo i KIKP RAD, d.o.0.
Sarajevo da provedu kampanju/projekt ,Mi smo Sarajevo” — ,Mi smo Rad” koja ima dva
osnovna cilja:

1. Povedanje prepoznatljivosti firme (brand awareness-a)

2. Edukacija stanovnidtva o KJKP Rad

ObrazloZenje koncept kampanje

KIKP RAD preduzeée javnosti predstavijeno kao preduzece &ija je osnovna djelatnost
prikupljanja, transporta i deponovanja komunalnog otpada na podrutju Kantona Sarajevo, te
najvedi izazovi s kojima se preduzeée susreée je u vrijeme zimskog petioda jer
gradani/gradanke nisu upoznati s odredenim €injenicama.

Putem kampanje koja se predlaie Zeli se direktno komunicirati o svim djelatnostima te
educirati gradane/gradanke Sarajeva o dugoroénim aktivnostima te projektima. Koncept
#mismoSarajevo #mismoRad bi se odvijao u fazama. Koncept #mismoSarajevo #mismoRad se
temelji na pogledu da su vi gradani/gradanke dijelom KJKP RAD. Uposlenici KIKP RAD-a mogu
u&lniti grad lijepim i &istim jednokratno, ali uée3éem svih gradana/gradanki on moze biti uvljek
reprezentativan | &ist. U samom konceptu fokus se stavlja na ruke koje su izvriioci usluge.
Potadi gradane da se opredijele da pokupe papirié s ulice i time potpomognu tiscem gradu,
odnosno da odustanu od namjere da bace papirié koji ¢e ga uciniti ,prijavijim“.

Koncept jatan)a prepoznatljivosti (brand awareness) o preduzecu bl i3ao u fazama:

| Faza

Redizajn i modernizacija web stranice

Uvodenje korisni¢kog servisa {Customer Servis)

Aplikacija KIKP RAD

Aplikacija za djecu RADKids
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Il Faza
1. Kampanja za povecanje prepoznatljivosti svih projekata iz prve faze
2. Predstavljanje aplikacije RADKIds i izrada u suradn]i s obrazovnim institucijama
te koriétenje u kolama.
Il Faza
1, lzrada video spota #mismoSarajevo #mismoRad
2. Brandiranje vozila KJKP RAD s ispisom kampanje
3. Kampanja poveéanja prepoznatljivosti — digitalna kampanja putem drustvenih
mreia i Google Display kampanja
4, Informacije za medije
5. Gostovanje u medijima



IV Faza
1. Proljetno &idéenje grada Sarajeva sa gradanima/gradankama u suradnji s
osvijestenim influencerima koji ¢e pozvati na aktivnost
2. Poziv gradanima na takmitenje ,Na¥ park je najljepsi”
3. Poziv ¢kolama na takmitenje ,Nase dvorite Je najljepse”
4, Poziv 3kolama za skupljanje plastiénih boca

Osnovni cilj KJKP RAD je povetanje prepoznatljivosti firme i edukacija gradana/gradanki.
1. Algoritmi drudtvenih mree preferiraju kratke video-e,
2, Instagram i Tik Tok su postale dominantne platforme,
3, Publiku privlade kreativna rije$enja koja imaju pricu,
4, Facebook/Instagram Reels, Stories, Lives su najuspje$niji za 3irenje publike.
Aktivnosti na drudtvenim mrezama
1. Kratke vide objave na Instagramu (Instagram Reels) su trenutno glavni natin
postizanja znadajnog organskog dosega.
2. Instagram u pro$losti nije pokazao visoke rezultate kada su u pitanju blle posjete na
web stranicu, ali Reels sadrZaj bi mogao pomo¢l u boljem pozicioniranju KIKP RAD-
a.
3. VaZna napomena: Reels sadrzaj koji ukljuéuje osobu {lice) na ekranu ima do 60%
bolje rezultate kad je u pitanju doseg i broj interakcija.

U Sarajevu, 22.06, 2022, gadine,



